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Para Que?
Para Quem?
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fundado 1972

Sociedade civil de alcance
nacional, considerada de
Utilidade Publica Federal e
Estadual, sem fins
lucrativos
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» Todos os anos varios sécios, os diretores,
representantes de coletivos e de
mantenedores, e até colaboradores doam
incontaveis horas de seu precioso tempo para
o fortalecimento do IBRACON.

» Muitos desses ainda investem significativas
quantias financeiras para fomentar atividades.

> Por que fazem isso?

Instiite Brasileire do @@m@&@ﬁ@
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Por que ha interesse de tantas
empresas, engenheiros e

arquitetos em participar, em
associar-se, em renovar a
anuidade do IBRACON?

Representaiivickce Seelos
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| Perfil dos Sécios Individuais \

Construtores 6% Outros 3% iro de
obras 33%

Professores 12%

Tecnologistas 19%
Projetistas 27%
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Por que outras Entidades afins
se interessam em juntar-se ao
IBRACON a cada ano,
fortalecendo o setor?
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JUNTE-SE A ELAS
Associe-se ao IBRACON em defesa e valorizacho da
Arquitetura e Engenharia do Brasil |

Institute Bresileire do Conerato
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As respostas podem ser variadas

1.parceria para a promocao ética
do conhecimento; sinergia;
ampliacdo dos alcances
institucionais;
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As respostas podem ser variadas

1. parceria para a promog&o ética do conhecimento; sinergia; ampliagdo do alcance
institucional;

2. porque desejam entrar
numa cadeia forte de
negocios;
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As respostas podem ser variadas

1. parceria para a promogao ética do conhecimento; sinergia; ampliagéo do alcance
institucional;

2. alguns porque desejam entrar numa cadeia forte de negécios;

3. porque obtém publicagdes
técnicas de interesse profissional;

@ Publicagdes
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“ Revista CONCRETO
Publicagdo trimestral
Tiragem 5.000

Sdcios - gratuita

Publicagdes

# Revista CONCRETO

m Cencreto kmed
= Boletim CONCRETO ARMADO
em Noticias

Publicagdo trimestral

Tiragem 14.000
Distribuigdo gratuita p——
Coscrelo Armade
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Publiecagees
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= Revista CONCRETO
= Boletim CONCRETO ARMADO em Noticias

# Praticas Recomendadas
Sécios — desconto de 50%

= Publicagdes Técnicas especializadas
Sécios — desconto de 50%
= Anais do Congresso Brasileiro do Concreto

Sécios — desconto de 50%

® Publieagdes
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Revista CONCRETO
Boletim CONCRETO ARMADO em Noticias
Praticas Recomendadas

Publicagbes Técnicas especializadas

Anais do Congresso

Revista IBRACON DE ESTRUTURAS (website)
Revista IBRACON DE MATERIAIS (website)
Boletins Informativos (e-mail)
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As respostas podem ser variadas

1. parceria para a promog&o ética do conhecimento; sinergia; ampliagdo do alcance
institucional;

2. alguns porque desejam entrar numa cadeia forte de negécios;

3. outros porque obtém publicagdes técnicas de interesse profissional;

4. porque publicam e divulgam suas
pesquisas diretamente a consumidores
em potencial,
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Ultimos Congressos
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46 Congressos Brasileiros do Concreto
2.500 trabalhos cientificos
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'T “Ligdes do Areia Branca”
Seguranca, Responsabilidades e Mamutengdo Preventiva. . ...
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T “Seguranca e Manutengio
de Pontes e Viadutos”
o
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Simpésio Ibero-Americano
"0 Betdo has Estruturas”
Coimbra, 5-7 / Jul / 2005

International Conference on

Concrete for Structures
Coimbra, 7-8 / Jul / 2005

In honor

Mobhan
Malhotra

Insifiute Bresileire co @@m@v@ﬁ@
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5. pela credibilidade do Instituto,
conquistada em 33 anos de bons
servigos prestados a sociedade;

6. porque aprendem com cursos e com
troca de idéias e desejam estar
esclarecidos e atualizados com as novas
tendéncias.
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Porque esta atento as necessidades do Sécio
MERCADO

Individual

Interesse no conhecimento e
produtos

Interesse na expansio
do mercado
Coletivo

Porque esta atento aos interesses de seus
Interesse no desenvolvimento
ASSOCIADOS de sistemas, economia de

recursos e obtengio de bons

(ﬁ) Qual @ proposiio ce sar Soeie?
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Fazer parte de uma comunidade de
relacionamento, que participa ativamente da
dindmica do processo de geracdo e difusdo do

conhecimento do Concreto, através dos
Comités de P&D, Comités Técnicos,

Publicacoes, Cursos, Debates Técnicos,

Concursos, Congressos e outros Eventos.

Cada um tem uma ou
varias razdes para
justificar seu interesse
pelo IBRACON!

servigos
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O IBRACON tem uma caracteristica
impar de ser o melhor férum
agregador do setor onde todos os
segmentos tém voz e voto,
constituindo uma das mais
tradicionais, confiaveis e fortes
comunidades de sadio
relacionamento profissional e
comercial do setor.

Representaiivickce Seelos
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Universidades
Construtoras
Empresas Publicas
Laboratorios
Pré-moldados
Concessionarias
Aditivos
Férmas e escoramentos
Centrais de Concreto
Ago CA & CP
Cimento
Construtoras
Agregados
Adicdes
Servigos e projetos

Equipamentos
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Desde de sua fundacao é conduzido por
voluntarios idealistas e abnegados que se
enquadram no artigo 3° dos Estatutos:

“... 0 IBRACON é uma Entidade sem finalidade
lucrativa e sem distribuicdo, sob nenhuma
forma ou pretexto, de lucros, de bonificacoes
ou de quaisquer outras vantagens econémicas
a diretores, colaboradores, mantenedores ou
associados ...".

Para que?

v’ defesa dos interesses e dos
ideais coletivos do setor

O I
Mais forte -
Mais
representativa
- Mais socios

Para quem?
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...para algu um grupo...

v’ para todos, industriais,
académicos, estudantes,
comerciantes, prestadores de
servicos, construtores....
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John Kennedy em seu discurso
proferido na posse em 1961:

‘My fellow Americans, ask not what
your Country can do for you: --
Ask what you can do for your
Country”.

@ BRASIL 2005
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< refrigerantes, 343% mais que no Canada, 3°
maior mercado do mundo;

< titulos de livros, 12% mais que a ltalia;

< biscoito, 27% mais que o Japao, 2° maior
mercado do mundo;

% geladeiras, 66% maior que o Reino Unido, 4°
maior mercado do mundo...




BRASIL 2005
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A chamada classe média e emergente no Brasil
hoje representa 35 milhdes de familias (IBGE)

v 8% maior que a populagio da Alemanha,

v’ é maior que a Franca e Canada juntos;

v equivale 1/3 da populacio dos Estados Unidos;
v’ equivale a 72% da populagio do Japio.

Poder de Compra (Purchasing Power Parity).:
1)EUA, 2)China, 3)Japio, 4)Alemanha
e 5)Brasil.

Uruguay
Bolivia
Cuba
Guatemala
Republica Dominicana |~

Panama
Venezuela
Argentina

Colombia

Chile
Portugal

Brasil
Espanha
USA
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COMERCIO, INDUSTRIA E CONSTRUGAO TIVERAM DESTAQUE POSITIVO EM 2004
Varagdo anualdossubsetres o I em o B L
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producao de cimento




MASP Museo de Arte Siao Paulo 1968




Ali vai mais uma pequena parte... "é‘
de uma importante obra... #" & =ty
deste grande pais! R e




